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El Fideicomiso impulsa el Desarrollo
de los Burds de Convenciones para la atraccion
de Turismo de Reuniones a los Destinos.

Burés de Convenciones
Juarez y Chihuahua
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FERIAS

Y EVENTOS 2020

CIUDAD EVENTO FECHA TIPO DE EVENTO. GASTOS EN GENERAL GASTO

TOTAL
SAN DIEGO SAN DIEGO TRAVEL AND ADVENTURE SHOW 18-19 ENERO NEOCIOS $5,000.00
CHIHUAHUA CONEXION TURISTICA BINACIONAL 19-21 FEBRERO NEGOCIOS $200,000.00
MONTERREY FESTIVAL DE VIAJES Y AVENTURAS = DEn:iinz;RO'm TURISMO $212,000.00
MERIDA YUCATAN TIANGUIS TURISTICO DE MERIDA 22-25 DE MARZO NEGOCIOS 5 100,000.00 $2,012,352.00
CANCUN, MEXICO CUMBRE DE TURISMO SUSTENTABLE 26-28 DE ABRIL NEGOCIOS $157,000.00
GUADALAJARA ARLAG 20-22 MAYO NEGOCIOS $198,260.00
MEXICO IBTM 27-28 MAYO NEGOCIOS $200,000.00
PHOENIX MISION COMERCIAL A PHOENIX JUNIO TURISMO $95,000.00
DENVER MISION COMERCIAL A DENVER SEPTIEMBRE NEGOCIOS $95,388.00
PUERTO VALLARTA VN GASTRONOMICA 11-15 OCTUBRE GATRONOMICO $ 25,000.00 $295,000.00
GUADALAJARA CONECTA 2020 OCTUBRE NEGOCIOS $100,000.00
FERIA INDUSTRIA HANNOVER 7-9 OCTUBRE $230,000.00
JUAREZ FERIA DE MRO OCTUBRE NEGOCIOS $50,000.00
DALLAS MISION COMERCIAL A DALLAS NOVIEMBRE NEGOCIOS $95,000.00
HOUSTON MISION COMERCIAL A HOUSTON NOVIEMBRE NEGOCIOS $95,000.00
MX TLAQUEPARTE VARIOS $60,000.00

CDMX AMAY nacional 07-jul NEGOCIOS
APOYOS CHIHUAHUA Y CUAHUTEMOC
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RESULTADOS

FIDEICOMISO DE ADMINISTRACION PARA LA PROMOCION Y FOMENTO DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS
EN EL ESTADO

iAh Chihuahua! IMPORTE IMPORTE
IMPORTE IMPORTE | RECAUDADO 2018 RECAUDADO 2019
PERIODO RECAUDADO 2016 RECAUDADO 2017 (4%) (4%)
DICIEMBRE 5 3,606,521.10 % 4056,737.04 § 4,081,066.76 % 6,269,042 .31
ENERO $ 276285748 % 469296560 3% 4018,260.04 % 5,631,596.20
FEERERO % 273201570 % 2,819,213.91 % 3,796,359.68 % 5,434,016.61
MARZO 3 4,184,993.97 §% 3,876,095.06 % 7.802,165.12 % 5,869473.86
ABRIL $ 3,857,199.79 § 4,399,779.04 $ 6,513,128.78 % 7,007,509.98
MAYO b 3,90547755 § 4 25567759 § 6,181,103.54 § 6,820,712.60
JUNIO $ 3,903,39049 % 4 526,956.04 % 6,921,573.61 % 7,073,883.07
JULIO % 4,075,739.40 % 438095534 % 7,015,882.80 % 6,860,193.59
AGOSTO 3 457051460 % 459319365 % 6,739,530.87 § 7.562,434.03
SEPTIEMBRE $ 4,370,705.33 $ 4,550,797.72 § 6,489,78550 § 6,873,132.84
OCTUBRE 3 3,064998.04 % 449229835 § 6,515,211.82 §% 6,610,108.15
NOVIEMBRE 5 425562925 % 4,370,321.25 §% 6,507,160.92 % 7.317,677.82
$ 46,190,042.70 $ 51,023,990.58 $ 72,5681,229.45 $ 79,329,781.06

PRESUPUESTO AUTORIZADO $ 34,485,000.00 $ 44,430,381.00 $ 62,893,485.00 $ 76,231,909.38
SUPERAVIT O DEFICIT 3 11,705,042.70 % 6,593,60958 % 0,687,74445 % 3,097,871.68
PORCENTAJE DE SUPERAVIT DE RECAUDACION 12.92257% 13.3475% 3.90506%
INCREMENTO DE 2016 A 2017 10.465%

INCREMENTO DE 2017 A 2018 8.686%

INCREMENTO DE 2018 A 2019 9.2980%
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RECAUDACION MUNICIPIO 2017 -2019

Resto Resto Resto
o

hihuahua

2017 2018 2019

Resto
del estad
15%

Cd. Judérez
53%

ACUMULADO 2017 -2019

PRINCIPALES MUNICIPIOS

(RESTO DEL ESTADO)

6,536,225.12

6,106,511.12

4,148,584.46

2,344,921.23

CAMARGO CUAUHTEMOC PARRAL NUEVO CASAS OJINAGA
GRANDES

1,774,550.36

Chihuahua

1,530,823.07
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NOMINADOS EN 8 CATEGORIAS
LO MEJOR DE MEXICO 2020

CHIHUAHUA j CHIHUAHUA CHIHUAHUA CHIHUAHUV A

2. MEJOR DESTINO
DE NATURALEZA

4. MEJOR

3: MEJOR RUTA
ARTESANIA

B MEJOR DESTINO
TURISTICA

DE AVENTURA

B

CHIHUAHDA CHIHUAHDA CHIHUAHUA CHIHUAHDA

5. MEJOR
EXPERIENCIA

‘7. MEJOR PUEBLO
MAGICO CON

8. MEJOR ESTADD

6. MEJOR PLATILLO PARA VIVIR

LOCAL EXPERIENCIAS

ORIGINALES

TRADICIONES
ANCESTRALES

TURISTICA EN ZONA
ARQUEOLOGICA
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PLAN INTEGRAL
DE PROMOCION Y DESARROLLO
DEL ESTADO DE

“~ | CHIHUAHUA 2020
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SITUACION ACTUAL

Desaparicion de CPTM.

Presupuestos limitados.

Sobre oferta de destinos (Saturaciéon de informacion).
Incertidumbre en la economia global.

Incertidumbre en la economia nacional.

Incertidumbre en el desarrollo de la politica turistica.

ANALISIS

DE ENTORNO 2020
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VIVELO PARA AMARLO



DEBILIDADES

& Chihuahua tiene una posiciéon geografica estratégica frente a otros Poco involucramiento de operadores locales ($).

destinos.
I .. . . Falta de comunicacién entre los integrantes del sector turistico.
& su competitividad en sectores econdmicos clave como industria,
agroindustria, ciencia, investigacion y tecnologia. Apatia a la capacitacién en el sector.
& Claro reconocimiento del valor de su patrimonio e identidad cultural.
(grupos étnicos, historia y zonas arqueoldgicas, personajes célebres
histéricos y actuales).

Poca conciencia turistica para visualizar los beneficios a mediano y
largo plazo que genera el involucrarse en proyectos innovadores del
destino.

h Somos un destino con oferta turistica comprometida en mantener niveles
de calidad e innovacién que sostienen la competitividad.

® Chihuahua aun no termina de ser descubierto, eso brinda un amplio
abanico de oportunidades para seguir sorprendiendo al mercado con
experiencias diferenciadoras.

f
=.I
Posicionamiento de la marca Chihuahua como [Aprovechar el liderazgo en diferentes sectores . . .
un destino de experiencias Unicas y de alto econdémicos para el fortalecimiento del ® Incremento de violencia e msegurldad.

valor agregado para los visitantes. segmento de negocios.

® Medios de comunicacién no alineados al proyecto de promocion

Consolidar a Chihuahua como fuente generadora de difusion.
de experiencias de valor agregado a partir de sus
productos consumibles que aportan identidad

(sofol, pinole, nuez, manzana, vino, ceramica, etc).

Fortalecer la estrategia para continuar
incrementando la atraccién del turismo en el

desarrollo economico. ® Falta de capacitacion de los representantes del destino.

Nuevas férmulas estratégicas de promocién en el ® Contradiccion en las lineas de informaciéon entre instancias
marco de eventos internacionales a los que por relacionadas.

presupuesto insuficiente no se puede acceder para

adquirir espacio de exposicion.

Aprovechar el incremento sostenido de
conectividad que nos acerca a los mercados y
segmentos meta.

e Falta de un manual de manejo de crisis y capacitacion de los
Aprovechar la diversidad de microclimas (4 involucrados para ejercerlo.
de 5) para posicionar experiencias turisticas

de naturaleza.
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Desarrollarla_estrategia rectora de_posicionamiento de marca implementando una campana de

promocion y difusion basada en las emociones y sensaciones que puede generar el vivir la
experiencia Chihuahua motivando la atraccidon de turistas, mayores estadias y por ende
incremento en la derrama econdmica. Fomentando el sentido de pertenencia en la cadena de
valor local reflejando asi una buena atencion y experiencia al visitante

MISION

Implementar una campana integral y transversal que promueva la grandeza del Estado de
Chihuahua en sus diferentes segmentos de mercado incrementando sus indices turisticos e
integrando a su cadena de valor a los mismos objetivos.

e )
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Enfocando los esfuerzos del equipo multidisciplinario
responsable e invitando a la cadena de valor a participar de las
nuevas estrategias bajo los lineamientos preestablecidos para
cumplimiento cabal de los objetivos para acceder asertivamente

a los mercados meta generando expectativa mediante—

experienciasy eventos, productos; -actividades, atractivos vy
servicios diferenciadores que resulten de la definicién del plan de
accion y trabajo aprobado. :

La clave es transmitir
estas experiencias a
través de emociones y
sensaciones a nhuestras
audiencias y mercados S — -
meta
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CONCEPTO DE CAMPANA

YAGRANREZAN

DE CHIHUAHUA

Difundir todas las razones por las que Chihuahua es GRANDE incrementando su prestigio a partir de
ellas:

La grandeza de Chihuahua no se compara con ningun otro Estado de México. No solo hablamos de
su territorio sino de las grandes historias que atesoramos aqui como la grandeza de su gente y su
Cultura, su Magno Arte, sus Majestuosos Paisajes, su enorme Industria innovadora con alcance
Global asi como su liderazgo en productos de origen que dan identidad. Porque cuando se piensa
en Chihuahua, se piensa a lo Grande.

| iAh Chihuahua!
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EXPERIENCIAS BASADAS EN

GRANDIOSOQ o

MONUMENTAL EXTRAORDINARIO

ENORME SRANDE

GIGANTESCO
SOBRESALIENTE MAGNO

=xtenso EXIPONENCIAL
COLOSAL MAJESTUOSO
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CAMPANA INTERNACIONAL 2020
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llegamos a 44,100,000 al mes

CAMPANA NACIONAL 2020

CAMPANA AEREA ../ o6

VIV . i
VIV@ xinterset volaris + TAR/ OIf© acropuertos

CAMPAﬁA NEGOCIOS IMPRESA / DIGITAL
Forbes NSl ALTONIVEL

CAMPAﬁl-\{ LEISURE / REUNIONES . -::s.,/ oicia
A Q
méxico

TV/DIGITAL

=i

NFL (superbowl), serie mundial, eurocopa, juegos olimpicos

65,790,450 IMPACTOS MENSUALES

iAh Chihuahua!
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Segmentar nuestros mercados meta para
realizar estrategias digitales focalidadas a través
de los distintos medios aliados

SEGUIDORES

209,563

ALCANCE

221,949

+3,417 seguidores durante el 2020 +2,200 seguidores durante el 2020 +713 seguidores durante el 2020

SEGUIDORES

24,600

SEGUIDORES

8,613

<} iah Chihuabual

—— ESTRATEGIA DIGITAL CON

2 YouTube

VISITAELESTADO GRANDE
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